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ABSTRACT 

La Creación de Valor Compartido es un enfoque estratégico que relaciona la creación 

de valor económico con la creación de valor social y la contribución medioambiental. A 

pesar de la popularidad del concepto en la academia y en las empresas, la medición 

sigue siendo una laguna por investigar. Este estudio analiza los factores que 

condicionan el desarrollo de estrategias sociales/ambientales por parte de las empresas 

con el fin de determinar cuales son las condiciones que influyen en las estrategias de 

valor compartido y cuál es el efecto en los beneficios sociales, ambientales y 

económicos. El objetivo de este trabajo es proporcionar una medida valida y fiable del 

constructo. A partir de una propuesta en el marco conceptual se elaboró una escala 

mediante un proceso sistemático de desarrollo. Los resultados proporcionaron una 

estructura multidimensional que comprende factores internos y externos que influyen en 

la adopción de estrategias de valor compartido. 

 


